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Propagacni sdéleni a vefejna nabidka

o zakon €. 256/2004 Sb., o podnikani na kapitalovém trhu, ve znéni
pozdéjsich predpisi (ZPKT)

e §34odst. 1, § 36k ZPKT

Muze byt reklamni sdéleni povazovano za verejnou nabidku? Jaka mira detailnosti
informaci rozliSuje propagacni sdéleni a nabizeni verejnosti?

Reklamnim sdélenim se rozumi sdéleni sméfujici k vyvolani zajmu o urcité cenné
papiry. Pfi posuzovani otazky, zda se v konkrétnim pfipadé jedna o vefejnou
nabidku, je tfeba brat v uvahu nikoliv jen izolované konkrétni sdéleni (napf.
reklamni materidl), ale i dalSi navazujici &i souvisejici sdéleni (srov. odpovéd
k definici vefejné nabidky cennych papirl a rozhodnuti KCP/12/2003). Jednotliva
sdéleni tykajici se nabizenych cennych papirt bude CNB posuzovat materialng,
nikoli podle jejich formalniho oznaceni.

Vefejnou nabidkou tak bude kazdé reklamni sdéleni, které naplni obecné znaky
verejné nabidky investi¢nich cennych papird podle § 34 odst. 1 ZPKT. Nebude-li
dana néktera ze zakonnych vyjimek (§ 34 odst. 4 nebo § 35 odst. 2 a 4 ZPKT), je
s uvefejnénim reklamniho sdéleni v takovém pfipadé spojena povinnost uverejnit
prospekt a dal$i povinnosti spojené s vefejnou nabidkou cennych papird, samotné
propagacni sdéleni musi spinit podminky podle § 36k ZPKT.

Specifickym pfipadem je vefejna propagace budouci vefejné nabidky cennych
papird. Zakon o podnikani na kapitalovém trhu v § 36k odst. 1 pocita se situaci,
kdy jsou uvefejnéna reklamni sdéleni souvisejici s nabidkou cennych papirQ, ale
dosud neni schvalen a uvefejnén prospekt. V takové situaci ale (i) musi byt
soucasti reklamniho sdéleni informace, ze prospekt bude uvefejnén, a kde bude
mozné se s nim seznamit, a (ii) nejpozdéji v okamziku, zahajeni verejné nabidky
ve smyslu ZPKT (a v kazdém pfipadé pred tim, nez bude mozné inzerované cenné
papiry koupit), prospekt skuteéné uvefejnén bude.

V praxi se Ceska narodni banka setkala s pfipady, kdy nedo$lo k uvefejnéni
prospektu a dochazelo k¢&inéni nabidky investinich cennych papirQ
prostfednictvim dokumentu prezentovaného nabizejici osobou jako reklamni
sdéleni k chystané vefejné nabidce. V jednom z pFipadu reklamni sdéleni formalné
splhovalo pozadavky kladené § 36k ZPKT a odkazovalo na telefonni Cislo, kde
byli informovani o tom, Ze nabidka probiha, o podminkach nabyti a vyzyvani
k Upisu cennych papirt, aniz by v8ak méli k dispozici relevantni informace. Takové
jednani nepochybné predstavuje vefejnou nabidku a vyzaduje uverejnéni
prospektu.

Tato odpovéd vyjadtuje nézor pracovniki Ceské narodni banky. Soud a pfipadné i
bankovni rada Ceské narodni banky mohou zaujmout odli§ny nazor. Postup
v souladu s odpovédi véak bude CNB pfi vykonu dohledu nad finanénim trhem
povazovat v mezich odpovédi a jejich vychodisek za postup v souladu s pravnimi
pfedpisy, ledaZe z okolnosti vyplyne neaplikovatelnost odpovédi na dany pfipad.

Daniel Tyraj, daniel.tyraj@cnb.cz
Vladimir Vlasak, vladimir.vlasak@cnb.cz
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